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Dinamica del comercio minorista. Ciudad de Buenos Aires.

2do. trimestre de 2022

El siguiente trabajo presenta la evolucién del comercio
minorista en la Ciudad de Buenos Aires. Para ello, se centra
enladinadmica de las principales variables indicativas del
consumo de los hogares en los distintos sectores: super-
mercados, autoservicios mayoristas, shoppings —centros de
compras-y casas de electrodomésticos. A continuacién,
se exhiben los resultados mas salientes con énfasis en
el segundo trimestre de 2022 —altimo dato disponible,
de caracter provisorio-.

Principales resultados

El comportamiento del comercio minorista durante el
segundo trimestre de 2022 revel6 una trayectoria dispar
de las principales variables indicativas de la marcha
del consumo. La comercializacion de bienes de primera
necesidad a través de los supermercados mostré unarelativa
estabilidad mientras que el nivel de consumo familiar en
autoservicios mayoristas se redujo y registr6é la mayor
contraccién de la serie en términos reales.

El panorama general se completa con el incremento de las
ventas constantes en centros de compras y comercios de
electrodomésticos, sectores con particularidades propias
por el efecto de arrastre tras la pandemia y, en particular
el segundo, por la combinacién de inflacién y restriccién a
la compra de délares que incentiva el resguardo de capital
en bienes durables. En el periodo, también continud
vigente el plan de financiacién Ahora 12, herramienta
que facilita su adquisicién.

Entre abril y junio el sector supermercadista portefio
increment6 su facturacion (§89.358 millones) un 65,2% con
respecto al mismo periodo de 2021. El zicker promedio por
operacion rondé $1.787 y se expandi6 a un ritmo menor
al crecimiento de las ventas corrientes, lo cual indica que
los hogares realizaron mas compras y de menor monto
que unafo atras. Las ventas constantes, por su parte, computaron
una minima variacién positiva (0,4%) mientras que la
medicién por boca sufrié una leve contraccién (-2,0%),
producto de una pequeila expansion en la cantidad de
bocas (25 adicionales respecto de junio 2021). El consumo
hogarefio destinado a Alimentosy bebidas (rubro mayoritario
con el 76,7% de la facturacion) creci6é ain menos que el
promedio, principalmente por las menores compras de
Ldcteosy Carnes. La compensacion se verificé por la mayor
demanda de Bebidas.
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Las compras familiares realizadas en autoservicios mayoristas
aumentaron un47,1%y se concentraron en Alimentosy bebidas.
La participacion de este rubro es, histéricamente, menor
si se compara con el comercio en supermercados; en
simultaneo, en el canal mayorista sobresale la incidencia
de Articulos de limpieza y perfumeria. Por el lado de las
ventas constantes, la contraccion interanual fue significativa
aun cuando los niveles de actividad del sector se mantienen
en valores elevados.

La facturacion de los centros de compras exhibi6 un alza
interanual extraordinaria. El segmento mas demandado
fue Indumentaria que junto a Ropa deportiva explicaron el
62,5% de las ventas corrientes; Patio de comidas y Electronicos
mantuvieron una alta incidencia, pero menor a los registros
anteriores. Las ventas reales se incrementaron un 249,7%
en comparacién con el trimestre equivalente de 2021,
destacandose la demanda de rubros como Esparcimiento,
Amoblamientos, Jugueteriay Electrénicos. En especial, conun
shopping menos, se observé la apertura de 67 locales con
respecto al registro de abril/junio 2021 y un 4rea locativa
también en expansion. El sector aun transita un camino
de recomposicion tras el derrumbe del consumo por las
restricciones sanitarias impuestas durante la pandemia;
en particular, en el periodo de referencia, la actividad en
shoppings logro el segundo mejor desempeiio desde el inicio
de las mencionadas restricciones.

Por dltimo, las casas de venta de electrodomésticos
facturaron un 79,8% més que en el trimestre equivalente
del afio anterior. En unidades fisicas el sector registr6é un
ascenso en las ventas (24,6%), el cual le permiti6 alcanzar
por tercer trimestre consecutivo valores mas cercanos a
los mejores parciales de la serie.
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Dinamica de los principales sectores

Cuadro1 Indicadores seleccionados del comercio minorista. Ciudad de Buenos Aires.
2do. trimestre de 2022

Supermercados
Ventas corrientes (millones) $89.358
Ventas corrientes (variacion interanual) 65,2%
Ventas corrientes por operacion $1.787
Ventas constantes (variacion interanual) 0,4%
Ventas constantes por boca (variacion interanual) -2,0%
Superficie en m? area de ventas (variacion interanual) 1,3%

Autoservicios mayoristas

Ventas corrientes (millones) $3.510
Ventas corrientes (variacion interanual) 47,1%
Ventas constantes (variacion interanual) -10,2%
Shoppings
Ventas corrientes (millones) $50.386
Ventas corrientes (variacion interanual) 490,0%
Ventas constantes (variacion interanual) 249,7%
Ventas constantes por local (variacion interanual) 229,2%
Superficie en m? area de ventas (variacion interanual) 8,8%

Comercios de electrodomesticos

Ventas corrientes (millones) $29.952
Ventas corrientes (variacion interanual) 79,8%
Ventas constantes (variacion interanual) 24,6%

Nota: datos provisorios.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC
(IPCBA) e INDEC (Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas, Articulos para el Hogar y Encuesta Nacional de Centros
de Compras y Encuesta de Comercios de Electrodomeésticos), respectivamente.
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Grafico1 Ventas a precios constantes por sector (variacion porcentual interanual).
Ciudad de Buenos Aires. 1er. trimestre de 2019/2do. trimestre de 2022
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Nota: datos provisorios.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC
(IPCBA) e INDEC (Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas, Articulos para el Hogary Encuesta Nacional de Centros
de Compras y Encuesta de Comercios de Electrodomesticos).

Cuadro2 Ventas a precios constantes por sector (variacion porcentual
interanual). Ciudad de Buenos Aires. 2do. trimestre de 2022

2do. trimestre 2022 Acumulado 2022

Supermercados 0,4 0,1
Autoservicios mayoristas -10,2 -9,3
Shopping 249,7 116,2
Comercios de electrodomeésticos 24,6 21,2

Nota: datos provisorios.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de
datos de DGEyC (IPCBA) e INDEC (Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas, Articulos para el Hogar
y Encuesta Nacional de Centros de Compras y Encuesta de Comercios de Electrodomeésticos), respectivamente.
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Supermercados y autoservicios mayoristas

Cuadro 3

Periodo

2do. trim. 2021
3er. trim. 2021
410. trim. 2021
ler. trim. 2022
2do. trim. 2022
Acumulado 2022

Facturacion en supermercados y autoservicios mayoristas (millones de pesosy
variacion porcentual interanual). Ciudad de Buenos Aires. 2do. trimestre de 2021/
2do. trimestre de 2022

Supermercados

Autoservicios mayoristas

Variacion
interanual (%)

Variacion Millones de §

interanual (%)

Millones de $

54.082 35,5 2.386 47,3
59.802 50,8 2.419 44,4
70.364 55,8 2.896 475
70.626 55,6 2.746 41,3
89.358 65,2 3.510 47,1
159.984 60,8 6.256 44,5

Nota: datos provisorios.
Fuente: Direccion General de Estadisticay Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyCe INDEC.
Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas.

Grafico2 Facturacion en supermercados y autoservicios mayoristas por grupo de
articulos (porcentaje). Ciudad de Buenos Aires. 2do. trimestre de 2022
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Nota: datos provisorios.

La suma de los valores parciales puede diferir del total por procedimientos de redondeo.

La composicion de la facturacion por grupo de articulos se presenta solo para los rubros no alcanzados por el secreto estadistico.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre |a base de datos de DGEyC e INDEC.
Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas.
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Grafico 3

Ventas a precios constantes en supermercados por grupo de articulos (variacion
porcentual interanual). Ciudad de Buenos Aires. 2do. trimestre de 2022
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Nota: datos provisorios.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre |a base de datos de DGEyC e INDEC.
IPCBAy Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas respectivamente.

Grafico 4
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Bocas (unidades) y ventas a precios constantes por boca (variacion porcentual
interanual) en supermercados. Ciudad de Buenos Aires. 1er. trimestre de 2021/
2do. trimestre de 2022
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Nota: datos provisorios.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC.
IPCBAy Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas, respectivamente.
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Shoppings y comercios de electrodomésticos

Cuadro4  Facturacion en shoppingsy comercios de electrodomesticos (millones de pesosy
variacion porcentual interanual). Ciudad de Buenos Aires. 2do. trimestre de 2021/
2do. trimestre de 2022

Periodo Shoppings Comercios de electrodomesticos
Millones de $ Variacion Millones de $ Variacion
interanual (%) interanual (%)
2do. trim. 2021 8.541 16.654 34,7
3er. trim. 2021 23.409 16.485 9,8
4to. trim. 2021 39.889 173,9 24,073 32,6
1er. trim. 2022 33.870 134,6 21.191 56,8
2do. trim. 2022 50.386 490,0 29.952 79,8
Acumulado 2022 84.256 266,7 51.143 69,5

-.- Porcentaje de variacion mayor a 1.000.

Nota: datos provisorios.

Los datos de ventas corresponden a lo informado por INDEC en los informes de prensa para el conjunto de centros de compras
activos en cada periodo.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC.
Encuesta Nacional de Centros de Compras y Encuesta de Comercios de Electrodomeésticos y Articulos para el Hogar.

Grafico5  Facturacion en shoppings por grupo de articulos (porcentaje). Ciudad de Buenos Aires.
2do. trimestre de 2022
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Nota: datos provisorios.

La suma de los valores parciales difiere del total por procedimientos de redondeo.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC.
Encuesta Nacional de Centros de Compras.
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Graficoc6  Ventas a precios constantes en shoppings por grupo de articulos (variacion porcentual
interanual). Ciudad de Buenaos Aires. 2do. trimestre de 2022
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Total
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Nota: datos provisorios.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC.
IPCBAy Encuesta Nacional de Centros de Compras, respectivamente.

Grafico# Locales (unidades) y ventas a precios constantes por local (variacion porcentual
interanual) en shoppings. Ciudad de Buenos Aires. 1er trimestre de 2021/
2do. trimestre de 2022
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Nota: datos provisorios.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC.
IPCBAy Encuesta Nacional de Centros de Compras, respectivamente.
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Aspectos metodolégicos

El presente informe muestra la evolucion del comercio
minorista en la Ciudad de Buenos Aires. Para ello, se
considera el desempefio del sector supermercadista,
los autoservicios mayoristas, los shoppings (centros de
compras) y las empresas comercializadoras de electro-
domésticos y articulos para el hogar, evaluados a través
de los relevamientos realizados por el Instituto Nacional
de Estadistica y Censos (INDEC) con informacién
desagregada para el distrito porteiio.

La informacién de supermercados y autoservicios
mayoristas proviene de la Encuesta de Supermercados
yAutoservicios Mayoristas, que registra mensualmente, a nivel
nacional y por jurisdiccion, la actividad de las firmas del
rubro que cuentan con alguna boca de expendio con un
salén de ventas de superficie igual o superior a 200 m?
o que la suma de la superficie de ventas de todas sus bocas
sea igual o mayor a 200 m?. En el caso de los autoservicios
mayoristas, los datos relevados corresponden a las ventas
realizadas a consumidores finales, monotributistas y/o
exentos, es decir, se relevan solo aquellas facturas o tickets
denominados “Factura B~ y se excluyen del calculo las
facturas o tickets emitidos por un responsable inscripto
a otro responsable inscripto (“Factura A»).

Los datos de shoppings surgen de la Encuesta Nacional de
Centrosde Compras, de frecuencia mensual, que describe el
comportamiento de los centros de compras radicados en
el distrito porteio, en los 24 partidos del Gran Buenos Aires
y otras regiones del resto del pais. El operativo no incluye
las ventas realizadas por los supermercados localizados
al interior de los shoppings.

Las cifras sobre comercios de electrodomésticos son
recogidas de la Encuesta de Electrodomésticos y Articulos
para el Hogar, que se realiza de forma mensual y de
publicacién trimestral, y exhibe la evolucion del consumo
de bienes semidurables mediante el seguimiento de més
de 100 empresas del sector a nivel nacional, con desagregacién
para la Ciudad.

Entre las variables estudiadas se encuentran las ventas
a precios corrientes (facturacién) y las ventas a precios
constantes, las cuales se obtienen deflactando la facturacién
por el indice de precios. Los deflactores especificos
correspondientes a supermercados, shoppings y comercios
de electrodomésticos y articulos para el hogar son
elaborados a partir de distintas desagregaciones del
indice de Precios al Consumidor de la Ciudad de Buenos
Aires (IPCBA). La seleccién para cada grupo de articulos
corresponde a la publicada por INDEC para el calculo
de los deflactores de la encuesta en los informes meto-
dolégicos Metodologia de la Encuesta de Supermercados y de
la Encuesta de Autoservicios Mayoristasy Metodologia de la
Encuesta Nacional de Centros de Compras, de acuerdo con
el Clasificador del Consumo Individual por Finalidad
(COICOP, por sus siglas en inglés). Para el calculo de
ventas constantes en autoservicios mayoristas se utiliza
como deflactor el Indice de Precios Implicitos (IPI)
publicado por el INDEC en el informe de prensa Encuesta
de Supermercados y Autoservicios Mayoristas. Asimismo,
se presentan otros indicadores de relevancia, como la
cantidad de bocas de expendio o locales, 1a superficie del
area de ventas y las ventas por local y operacion.

También es posible
acceder a informacién estadistica
sobre la Ciudad de Buenos Aires

Para consultas dirijase al
Departamento Documentacion
y Atencién al Usuario

Nuestras
redes

( Www.estadisticaciudad.gob.ar)

ﬁ cdocumentacion
(@estadisticaciudad.gob.ar
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