Tomemos

distancia

Dinamica del comercio minorista.
Ciudad de Buenos Aires.
410. trimestre de 2019

de 2ilitsaos | 1452

S S S S S S

Mayo de 2020

Medalla de oro a la calidad
en la Gestion Publica 2017

~N
£ | () Buenos

; Direccion General de
ESTADISTICA Y CENSOS e S Ll Qines |

Ministerio de Hacienda y Finanzas

IRAM-ISO 9001:2015


http://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/?page_id=81622

Resumen ejecutivo

El andlisis de la dindmica del comercio minorista de la
Ciudad de Buenos Aires durante el dltimo trimestre de
2019 revel6 un deterioro interanual en la venta de articulos
de primera necesidad en los supermercados (alimentos,
bebidas, articulos de limpieza e higiene personal) y una
recuperacién en los otros sectores bajo estudio (ventas en
centros de compras y autoservicios mayoristas)".

El sector supermercadista sufrié una contraccién en sus
ventas a valores constantes (-4,1%). A pesar de observarse
una desaceleracién de la caida, el segmento acumula
seis trimestres consecutivos en baja. La facturacién,
por su parte, se increment6 un 48,1% con respecto al
altimo parcial de 2018.

1  En esta oportunidad, no se publica informacién de venta en comercios
de electrodomésticos y articulos para el hogar, debido a que los datos se
encuentran en revision.

Los centros de compras (shoppings), tras cinco periodos
consecutivos de mal desempeio, lograron revertir la ten-
dencia negativa de sus ventas reales, dado un incremento
interanual del 54%. A valores corrientes, los ingresos del
segmento registraron una suba del 57,2% con respecto
a igual periodo de 2018.

Finalmente, las compras familiares realizadas en auto-
servicios mayoristas constituyeron el sector de mejor
comportamiento entre octubre y diciembre. Las ventas
constantes registraron un incremento interanual del
18,2% en tanto que la facturacién crecié un 83,6%.
Esta dindmica confirma la tendencia al traslado de la
demanda familiar de bienes de primera necesidad desde
comercios minoristas hacia mayoristas.

Grafico1  Variacion porcentual interanual de las ventas a precios constantes en supermercados, shoppings y autoservicios

mayoristas. Ciudad de Buenos Aires. 1er. trimestre de 2016/4to. trimestre de 2019
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Nota: datos provisorios.

Fuente: Direccion General de Estadisticay Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC (IPCBA) e INDEC (Encuesta de Supermercados y Autoservicios

Mayoristas y Encuesta Nacional de Centros de Compras).
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1. Ventas en supermercados

Durante el cuarto trimestre de 2019 el sector supermerca-
dista de la Ciudad de Buenos Aires registr6 ventas por un
total de $33.757 millones, lo que significé un incremento
interanual del 48,1%.

La facturacion desagregada por grupo de articulos mostrd
una mayor participacién de Alimentos y bebidas (74,2%)
y Articulos de limpiezay perfumeria (13,8%). Ambos exhibieron
incrementos superiores al guarismo promedio: 49,8%
el primero y 49,3% el segundo.

Cuadro 1

En términos reales, el sector enfrentd un nuevo periodo de
contraccién en sus ventas constantes (-4,1%) aunque des-
acelerd el ritmo de caida respecto del trimestre anterior.
Al interior del segmento, todos los rubros sufrieron re-
tracciones en sus ventas en unidades fisicas con excepcién
de Electronicos y articulos para el hogar.

Para el acumulado de los doce meses, la facturacién
registré un incremento interanual del 45,6% mientras que
las ventas constantes se contrajeron un 7,7%.

Facturacion en supermercados (millones de pesos), indice de ventas a precios constantes (base julio 2012fjunio

2013=100) y variacion porcentual interanual. Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2018/4to. trimestre de 2019

Periodo

Millones de &
(valores corrientes)

4t0. trimestre 2018 22.800
ler. trimestre 2019 21.973
2do. trimestre 2019 25.802
3er. trimestre 2019 28.137
4to. trimestre 2019 33.757
Acumulado 2019 109.671

Variacion Indice Variacion
interanual (%) (julio 2012/junio interanual (%)
2013=100)

38,7 89,2 7,2

43,4 77,7 -9,3

e 82,6 -9,4

45,6 81,5 -8,0

48,1 85,5 4,1

45,6 81,8 -2,7

Nota: datos provisorios.

La suma de los valores parciales puede diferir del total por procedimientos de redondeo.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBAy Encuesta de Supermercados

y Autoservicios Mayoristas, respectivamente.
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Facturacion en supermercados por grupo de articulos (millones de pesos) y distribucion porcentual.
Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2019
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Nota: datos provisorios.

La suma de los valores parciales puede diferir del total por procedimientos de redondeo.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados y Autoservicios Mayoristas.
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2. Ventas en shoppings

En el Gltimo trimestre de 2019 los centros de compra de
la Ciudad facturaron $18.917 millones, lo que significé un
incremento interanual del 57,2% (+13,9 puntos porcentuales
—p.p— por encima del trimestre previo).

La composicién de las ventas corrientes por grupo de
articulos revel6 una mayor participacion de Indumen-
taria, calzado y marroquineria (54,9%) seguido de Patio
de comidas y alimentos (11,4%).

Los rubros que reflejaron un mayor crecimiento en su fac-
turacioén, incluso superior al promedio del sector, fueron
Perfumeria y farmacia (77,6%), Ropa y accesorios deportivos
(73,6%) y Diversion y esparcimiento (64,9%). El resto también
registré dinamicas positivas aunque en menor medida.

Cuadro 2

Las ventas constantes mostraron un comportamiento
positivo (5,4%) tras cinco periodos consecutivos de resul-
tados en baja. Aquellos grupos de articulos con mejor
desempeno fueron Ropa y accesorios deportivos (14,5%)
e Indumentaria, calzadoy marroquineria (4,8%).

El acumulado anual present6é una facturacién 44,1%
superior al cierre de 2018, mientras que en términos reales
se registré una disminucién del consumo (-3,8%).

Facturacion en shoppings (millones de pesos), indice de ventas a precios constantes (base julio 2012/junio 2023=100)

y variacion porcentual interanual. Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2018/4to. trimestre de 2019

Periodo
(valores corrientes)

4t0. trimestre 2018 12.032
ler. trimestre 2019 9.063
2do. trimestre 2019 12.119
3er. trimestre 2019 13.435
4to. trimestre 2019 18.917
Acumulado 2019 53.535

Millones de $ | Variacion interanual (%)

Indice (julio 2012/junio | Variacion interanual (%)

2013=100)
279 94,3 -8,5
30,8 67,2 -10,2
374 81,0 -8,4
43,3 82,8 -3,7
5%,2 99,4 5.4
441 82,6 -3,8

Nota: datos provisorios.

La suma de los valores parciales puede diferir del total por procedimientos de redondeo.
Los datos de ventas corresponden a lo informado por INDEC en los informes de prensa para el conjunto de centros de compras activos en cada periodo.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta Nacional de

Centros de Compras, respectivamente.

Grafico 3

Facturacion en shoppings por grupo de articulos (millones de pesos) y distribucion porcentual.
Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2019
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Nota: datos provisorios.

La suma de los valores parciales puede diferir del total por procedimientos de redondeo.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de INDEC. Encuesta Nacional de Centros de Compras.
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3. Ventas en autoservicios mayoristas

Entre octubre y diciembre de 2019 las ventas de los
autoservicios mayoristas realizadas a consumidores
finales totalizaron $1.534 millones, equivalente a un
incremento interanual del 83,6%.

Las ventas desagregadas por grupo de articulos presen-
taron una alta participacién de Alimentos y bebidas (60,1%)
y Articulos de limpieza y perfumeria (29,5%), los cuales
registraron incrementos interanuales del 754% y 84,8%,
respectivamente.

Por otra parte, las ventas a valores constantes exhibieron

un crecimiento en términos interanuales del 18,2% y regis-
traron el guarismo mas alto desde el inicio de la serie,

Cuadro3

muy por encima de la suba del trimestre anterior (+134 p.p.).
De esta manera, se mantiene un significativo corrimiento
de la compra de productos esenciales para consumo
familiar de un sector a otro (del minorista al mayorista).

La facturacién total de los doce meses acumuld un 72,6% mas
que en 2018. Las ventas constantes, por su parte, mostraron
un incremento del 5,8% en su comparacién interanual.

Facturacion en autoservicios mayoristas (millones de pesos), indice de ventas a precios constantes (base 2017=100)

y variacion porcentual interanual. Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2018|4to. trimestre de 2019

Periodo
(valores corrientes)

Millones de $ | Variacion interanual (%)

Indice (2017=100)

Variacion interanual (%)

4t0. trimestre 2018 836
ler. trimestre 2019 819
2do. trimestre 2019 1.022
3er. trimestre 2019 1.177
4to. trimestre 2019 1.534
Acumulado 2019 4.552

47,9 1074 -4,6
61,7 94,9 -1,5
68,4 106,6 0,7
70,8 110,3 4,8
83,6 127,0 18,2
72,6 109,7 5,8

Nota: datos provisorios.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de INDEC. Encuesta de Supermercados y Autoservicios

Mayoristas.

Grafico 4
4to. trimestre de 2019
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Distribucion porcentual de la facturacion en autoservicios mayoristas por grupo de articulos. Ciudad de Buenos Aires.
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Nota: datos provisorios.

La composicion de la facturacion por grupo de articulos se presenta solo para los rubros no alcanzados por el secreto estadistico.
Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda y Finanzas GCBA), sobre la base de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados y

Autoservicios Mayoristas.
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4. Superficie del area de ventas en
supermercados y shoppings

El sector supermercadista declar6 897 bocas de expendio
al finalizar 2019, 9 menos que en diciembre de 2018
y 5 menos en comparacion con el trimestre anterior.

En cuanto a la superficie del area de venta, se registrd
una minima reduccién interanual (del 0,5%) en la di-
mension total de los supermercados medida en metros
cuadrados. El tamafio promedio de las bocas de expendio
aumento apenas un 0,5%.

Cuadro 4

Periodo

Supermercados

Los centros de compras declararon para el periodo de
referencia 1.241 unidades activas, 131 menos que en el
cuarto trimestre de 2018. Este descenso del orden del
9,5% se debid, en parte, al cierre de dos shoppings en el
transcurso de 2019.

La superficie total sufrié una contraccién de la misma
magnitud que la comentada para los locales comercia-
les (-9,5%), motivo por el cual el tamafio promedio por
unidad no mostré variacién.

Bocas de expendio en supermercados, locales activos en shoppings, superficie (m?) total del area de ventas
y variacion porcentual interanual. Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2018/4to. trimestre de 2019

Shoppings

Superficie Locales Superficie

e e

interanual (%) interanual (%) interanual interanual (%)

4to. trimestre 2018 906 56 470.030 -39 19 1.372 2,2 233.537 2,8
1er. trimestre 2019 906 4,7 469978 42 19 1.342 -3,6 228.564 -3,0
2do. trimestre 2019 906 4,5 469.979 -42 18 1.284 -3,2 217078 -7,8
3er. trimestre 2019 902 -1,5 468.627 -07 18 1.236 -89 210.243 -9,6
4t0. trimestre 2019 897 -1,0 467476 -05 17 1.241 -9,5 211.241 -9,5

Nota: datos provisorios.
La informacion corresponde al Gltimo mes de cada periodo.

Fuente: Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienday Finanzas GCBA), sobre la base de datos de INDEC. Encuesta de Supermercados y Autoservicios

Mayoristas y Encuesta Nacional de Centros de Compras.

5. Apartado metodolégico

El presente informe muestra la evolucién del comercio
minorista en la Ciudad de Buenos Aires. Para ello, se
considera el desempefio del sector supermercadista
y autoservicios mayoristas y la dinamica de los shoppings
(centros de compras), evaluados a través de los relevamien-
tos realizados por el Instituto Nacional de Estadistica y
Censos (INDEC), con informacién desagregada para el
distrito portefio.

Lainformacién de supermercados y autoservicios mayoristas
proviene de la Encuesta de Supermercados y Autoservicios
Mayoristas, que registra mensualmente, a nivel nacional
y por jurisdiccién, la actividad de las firmas del rubro
que cuentan con, al menos, una boca de expendio con
una superficie de ventas superior a 200 m*. En el caso de
los autoservicios mayoristas, los datos relevados corres-
ponden a las ventas realizadas a consumidores finales,
monotributistas y/o exentos, es decir, se relevan solo
aquellas facturas o tickets denominados “Factura B~;
y se excluyen del calculo las facturas o tickets emitidos
por un responsable inscripto a otro responsable inscripto
(“Factura A»).

6 04.05.2020 Pina’mica del comercio minorista. Ciudad de Buenos Aires. 4to. trimestre de 2019

Los datos de shoppings surgen de la Encuesta Nacional de
Centros de Compras, de frecuencia mensual, que describe el
comportamiento de los centros de compras radicados en el
distrito portefio y en los 24 Partidos del Gran Buenos Aires.

Entre las variables estudiadas se encuentran las ventas
a precios corrientes (facturacién) y las ventas a precios
constantes, las cuales se obtienen deflactando la facturacién
por el indice de precios®. Asimismo se presentan otros
indicadores de relevancia, como la cantidad de bocas de
expendio o locales, la superficie del area de ventas y las
ventas por local.

2 Eloperativo no incluye las ventas realizadas por los supermercados loca-
lizados al interior de los shoppings.

3 Para el calculo del indice de precios correspondiente a supermercados y
shoppings, se utilizan datos del Indice de Precios al Consumidor de la Ciudad
de Buenos Aires (IPCBA); mediante la seleccién de aquellos productos que
se comercializan en cada uno de los dos sectores. Para mayor informacién
sobre IPCBA véase, Indice de Precios al Consumidorde la Ciudad de BuenosAires.
Principales aspectos metodoldgicos. Mayo de 2013, Buenos Aires, Direccién General
de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), disponible en nuestra
pagina web. http://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/?p=39249 [21-04-
2020]. Para el calculo del indice de precios correspondiente a autoservicios
mayoristas, se utiliza el Indice de Precios Implicitos (IPI) publicado por el
INDEC en el informe de prensa Encuesta de Supermercados y Autoservicios
Mayoristas.
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http://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/?p=39249

También es posible Para consultas dirijase al
acceder a informacidén estadistica Departamento Documentacion Nuestras
sobre la Ciudad de Buenos Aires y Atencién al Usuario redes

( www.estadisticaciudad.gob.aD (ﬁ C@deos%gmsetr?éggiiagad.gob.aa Q o
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