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Dinamicadel comercio minoristaen el 2do.trimestre de 2015

Resumen

P> En el segundo trimestre de 2015, las cadenas de
supermercados registraron un leve aumento en sus
ventas avalores constantes (0,6%). La facturacion medida
en valores corrientes ascendid el 25,7% en relacién
con el mismo periodo de 2014, bastante por debajo de
los incrementos nominales alcanzados en dicho afio.

P Lasventas en los shoppings tuvieron una suba del 30,9%
a valores corrientes en el segundo parcial del afio, en
tanto que mostraron una mejora a valores constantes
del 3,2%. La trayectoria del volumen fisico de ventas
se explica fundamentalmente por la recuperacion del
consumo de indumentaria (rubro que compuso mas
de la mitad de la oferta de los centros de compras).

P Lafacturacion de los comercios de electrodomeésticosy
articulos para el hogar aumento en términos nominales
un 12,2%, mientras que las ventas medidas a valores
constantes volvieron a contraerse (-5,6%).

P La ocupacién de locales en junio de 2015 se mantuvo
estable en relacion con el relevamiento anterior realizado
en marzo (aumentd 0,1%) y se ubico en el 93,9% del
total relevado en los 53 ejes comerciales a cielo abierto
estudiados. En términos interanuales marcé un as-
censo (0,4%), lo que marcé una mejora de los niveles de
ocupacién respecto del mismo periodo del ano previo.

Estadisticas
econdémicas

Dindmica del comercio minorista en el 2do. trimestre de 2015

» Alconsolidarlo sucedido en los dos primeros trimestres
del afio, el estudio de las variables indicativas de la
evolucién del comercio minorista revel6 una mejora
moderada del consumo para el primer semestre del
2015. Se destaca el incremento de las ventas reales de
articulos de consumo masivo (alimentos, bebidas y
articulos de limpieza) y de indumentaria. La dindmica
negativa de la demanda de bienes semidurables
(electrodomésticos) se suavizd en relacién con los
periodos previos. Se observd nuevamente una cierta
desaceleracion en el ritmo de incremento de los precios.
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Supermercados. Facturacion, precios y ventas constantes

Facturacion (3)

> Las ventas/cor'rlent.es se Incrementaron un 2do. trimestre de 2015

D> Los precios de los articulos que se comer- 9.188 millones
cializan en los supermercados medidos por
el IPCBA registraron un aumento interanual
del 24,9%, determinando un leve incremento
de las ventas a valores constantes (0,6%).
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Variacion interanual (%)

. Ventas corrientes
. Precios

. Ventas constantes

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Supermercados.
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Supermercados. Evolucion de la facturacion, los precios y las ventas
constantes

P> Se verifico un leve incremento del consumo P> Continug el proceso de desaceleracion de
en los supermercados. El guarismo ya habia los precios iniciada en el segundo semestre
mostrado una recuperacion en los primeros de 2014.
meses del ano, luego de las contracciones
experimentadas a lo largo del ano anterior.

> La suba de las ventas corrientes estuvo
por debajo de las computadas en los
periodos previos.
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Variacion interanual (%)
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Supermercados.
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Supermercados. Facturacion, precios y ventas constantes por rubro

P> La demanda de Alimentos y bebidas se P> La evolucion interanual de las ventas
contrajo en el periodo estudiado. Este agru- constantes resulto positiva para el residual
pamiento, que compuso mas del z0% del Otros, Indumentaria y Articulos de limpieza.

total, esta conformado en su mayor parte
por bienes de consumo masivo y de primera

necesidad. 2do. trimestre de 2015

o . . Ventas constantes
P> El consumo de Electrodomésticos cayo

nuevamente (-18,9%). La variacion de la
demanda de semidurables en los Alimentos y bebidas 70,7
supermercados es negativa desde 2014, Articulos de limpieza 13,7
con excepcion de un leve incremento en el

Participacion por rubro (%)

. . . Otros 9,2

segundo trimestre en coincidencia con la
celebracion del mundial de fatbol. Electrodomesticos 4,7
Indumentaria 1,7

90 84,4

Variacion interanual (%)

-30 -18,9

Otros Indumentaria Articulos Alimentos Electrodomesticos
de limpieza y bebidas

. Ventas constantes
. Ventas corrientes

. Precios

Nota: en este caso, el rubro Electrodomeésticos incluye muebles y otros articulos para el hogar (bazar, textiles, etc.).
Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Supermercados.
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Supermercados. Bocas, superficie y ventas constantes por boca

P> Continué la expansion del sector en la D> Las ventas constantes por boca cayeron el

Ciudad a traves de la apertura de nuevas 9,8% en el trimestre estudiado.

bocas (74 locales nuevos con relacion al

segundo trimestre de 2014).

La superficie del area de ventas se incre- LT TS B B L

mentd 3%, con una caida del 7,5% en la Superficie (m?)

superficie promedio de las sucursales.

725 464.881
P Lo anterior indica que, como viene suce-

diendo hace algunos anos, las inaugura-

ciones responden, en general, al formato

de minimercados.
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Supermercados.
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Shoppings. Facturacion, precios y ventas constantes

> Las ventas corrientes se incrementaron un
30,9% en términos interanuales.

2do. trimestre de 2015

Facturacion ($) Shoppings

P> Los precios de los bienes que se comer- 4715 millones 19

cializan en los centros de compras medidos
por el IPCBA registraron un aumento inte-
ranual del 26,8%, lo que determind una suba
de las ventas en terminos reales (3,2%).
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. Precios
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Centros de Compras.
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Shoppings. Evolucion de la facturacion, los precios y las ventas
constantes

P Durante el segundo trimestre de 2015, se
produjo un incremento del consumo en los
centros de compras (3,2%), que llevaba por
lo menos 7 periodos de caidas sucesivas.

P Elalzade precios registro una nueva
desaceleracion.
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Variacion interanual (%)
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBAy Encuesta de Centros de Compras.
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Shoppings. Facturacion, precios y ventas constantes por rubro

P> Elconsumo de Indumentaria, que representa
la mayor proporcion del total facturado, se
incremento (3,60/0)_ Ventas constantes

2do. trimestre de 2015

Participacion por rubro (%)

P> La dinamica del volumen fisico de ventas Indumentraria 53,2
tambien resulto positiva en el caso del

. , , Resto 14,3
residual Resto, Patio de comidas, Ropa
deportiva 'y Muebles. Patio de comidas 11,1
) o » Electrodomesticos 9,3
P> En cambio, se verifico una contraccion de _
la demanda de bienes semidurables en el Ropa deportiva 8,
periodo estudiado (Electrodomesticos). Muebles 3,6
50
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Resto Patio de comidas Ropa deportiva  Indumentaria Muebles  Electrodomesticos

. Ventas constantes
. Ventas corrientes

. Precios

Nota: el agrupamiento Resto incluye los rubros Jugueteria, Libreria y papeleria, Diversion y esparcimiento, Perfumeria y farmacia y Otros.
Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sabre |a base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Centros de Compras.
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Shoppings. Locales, superficie y ventas constantes por local

P se registro un incremento interanual en la

. . 2do. trimestre de 2015
cantidad de locales activos en los centros
de compras (48 en el trimestre), producido m Superficie (m?)

en buena parte por la apertura de un nuevo 1.408 240.073
centro comercial a fines de 2014.

P> También auments la superficie del area de
ventas (11,8%), con una suba en el tamano
promedio de los locales (12,5 m?).

> Cayeron las ventas constantes por local

activo.
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Superficie por local activo

Ventas constantes por local activo

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBAy Encuesta de Centros de Compras.
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Comercios de electrodomesticos. Facturacion, precios
y ventas constantes

P Lasventasa precios corrientes de los

: L , 2do. trimestre de 2015
comercios de electrodomesticos y articulos

para el hogar se incrementaron un 12,2% en SN
términos interanuales. 1.914 millones

P Los precios de los bienes que se comercia-
lizan en las tiendas de electrodomesticos
y articulos para el hogar medidos por el
IPCBA registraron un aumento interanual
del 18,9%, determinando una caida de las
ventas a precios constantes del 5,6%.
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Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Comercios
de Electrodomésticos y Articulos para el Hogar.
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Comercios de electrodomesticos. Evolucion de la facturacion, los
precios y las ventas constantes

P> El consumo de bienes semidurables
continta con la dinamica negativa de los
periodos previos.

P> Tras sucesivos ajustes en el volumen
fisico de las ventas (superiores a los 15
puntos porcentuales en varios trimestres),
el segundo parcial de 2015 cerro con una
baja mas moderada, favorecida por la
desaceleracion en el alza de los precios
que se viene registrando desde julio de 2014.

49,8

Variacion interanual (%)

2013 2014 2015

. Ventas corrientes

. Ventas constantes
=@~ Precios

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBAy Encuesta de Comercios
de Electrodomeésticos y Articulos para el Hogar.
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Comercios de electrodomesticos. Locales, superficie y ventas
constantes por local

P se co'r]tablllzaron'z nuevas tiendas en >do. trimestre de 2015
relacion con el mismo periodo de 2014, lo
que no significo un aumento significativo m Superficie (m?)
271

en la cantidad de locales. Cabe mencionar
que en los dltimos 12 meses se contabilizo
una Unica inauguracion.

125.749

» La superficie del area de ventas registro
un crecimiento interanual del 1,5%, mientras
que el promedio por local se mantuvo
practicamente estable (0,7%).

> La contraccion del consumo incidio en las
ventas constantes por local, las cuales
verificaron una caida del 6,87%.
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Variacion interanual (%)
o
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Locales
Superficie

Superficie por local

Ventas constantes por local

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC e INDEC. IPCBA y Encuesta de Comercios
de Electrodomesticos y Articulos para el Hogar.
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Ejes Comerciales. Ocupacion de locales

» o junio de 2015 la tasa de ocupacion de
locales comerciales se mantuvo practica-
mente estable respecto del Gltimo releva-

P> Entérminos interanuales se registro un
incremento leve (0,4%), marcando una leve
recuperacion en relacion con el ano previo.

miento realizado (subio apenas el 0,1%).

Junio de 2015

Tasa de ocupacion (%)

Locales relevados Locales ocupados Locales vacios por cuadra
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Nota: el relevamiento comprende 53 ejes comerciales a partir marzo de 2013. Con anterioridad, el operativo contemplaba 39 ejes (desde enero de 2012) y, previo a esa fecha,
37 ejes (desde diciembre de 2006).

Para mayor informacion, véase Direccion General de Estadistica y Censos, [nforme de Resultados 923, Analisis de los principales Ejes Comerciales de la Ciudad, Junio de 2015,
Buenos Aires, DGEyC (Ministerio de Hacienda GCBA), disponible en nuestra pagina web.

Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sabre |a base de datos de DGEyC. Ejes Comerciales de la Ciudad de Buenos Aires.
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http://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/wp-content/uploads/2015/09/IR_2015_923.pdf

Ejes Comerciales. Apertura y cierre de locales

» Enel agregado de los 53 ejes comerciales
estudiados se registraron 216 aperturas
y 204 cierres de locales respecto de marzo
de 2015, lo que no determind cambios
significativos (“creacion” de 12 comercios).

P Los negocios que cambiaron de rubro
ascendieron a 150.

250
216

204

Locales

12

. Aperturas
. Cierres
. Crecimiento

Cambios de rubro

Nota: se considera apertura tanto a la creacion de locales por terminacion de obra civil (nueva construccion) como a la ocupacion de locales ya existentes que se

encontraban desocupados.
Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sobre la base de datos de DGEyC. Ejes Comerciales de la Ciudad de Buenos Aires.

1 4 Direccion General de Estadistica y Censos GCBA



Sintesis. Evolucion del comercio en la Ciudad 1er. semestre de 2015

Durante el primer semestre de 2015, los
sectores que componen el comercio mino-
rista verificaron una mejora interanual en
sus indicadores de ventas reales.

En cambio, las ventas de bienes semidu-
rables (electrodomeésticos) marcaron un
deterioro, aunque la caida fue moderada
en relacion con el mismo periodo de 2014.

La comercializacion de articulos de
consumo masivo (alimentos, bebidas y
articulos de limpieza) marco un incremento,
con lo que logro revertirse la dinamica
negativa de los periodos previos.

1er. semestre de 2015

Ventas constantes

Variacion interanual (%)

. _ Supermercados 2,3
El consumo de indumentaria en los —— s
— . n .
centros de compras portefios también oppings
experimento un aumento en la comparacion Comercios de electrodomésticos 5,3
interanual.
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Nota: el indicador de ventas constantes se calcula a partir del tercer trimestre de 2013.
Fuente: CEDEM, Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), sabre |a base de datos de DGEyC e INDEC.
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Ficha técnica

Periodo
2do. trimestre de 2015.

Universo
Como aproximacion se estudia la dindmica de

e Supermercados

La informacién proviene de la Encuesta de Supermer-
cados, publicada por el INDEC. El estudio registra la
actividad de las firmas del rubro que cuentan con,
al menos, una boca de expendio con una superficie de
ventas superior a los 300 m?.

e Shoppings

Los datos surgen de la Encuesta de Centros de Compras,
publicada por el INDEC. El operativo excluye las ventas
de los supermercados ubicados dentro de los shoppings
y la actividad de los stands y géndolas.

e Ejes Comerciales de la Ciudad de Buenos Aires
Se presenta informacién proveniente de un releva-
miento visual propio mediante el cual se registra la
cantidad de locales ocupados en 53 areas portenas.
A partir de la informacién obtenida se calcula la tasa de
ocupacién comercial.

e Comercios de electrodomésticos y articulos para el hogar
Se utiliza la informacién de la Encuesta de Comercios

de Electrodomésticos y Articulos del hogar, publicada
por el INDEC. Se incluyen aqui los datos de 100
empresas. Estos datos contienen las ventas de los locales
ubicados en los shoppings y excluyen las ventas realizadas
por los supermercados.

Variables estudiadas
e Facturacidén: Ventas a valores corrientes.

e Ventas en términos reales o a valores constantes:
Ventas a valores corrientes deflactadas (sin tener en
cuenta el efecto de los precios).

e Precios: Indicador elaborado sobre la base del Indice
de Precios al Consumidor de la Ciudad de Buenos Aires
(ver Nota Metodoldgica).

e Tasa de ocupacién comercial: Cociente de los locales
ocupados sobre los locales relevados, expresado en
porcentaje.

Nota Metodolégica IPCBA

Para el calculo del indice de precios correspondiente a
Supermercados, Shoppings y Comercios de Electrodomésticos
se procedi6 a seleccionar del listado de productos que
releva el Indice de Precios al Consumidor de la Ciudad
de Buenos Aires (IPCBA), aquellos que se comercializan
en cada uno de los sectores estudiados.

Luego, y siguiendo el mismo procedimiento en cada caso,
se realiz6 una clasificacién segin la némina de rubros
que surge de las respectivas encuestas realizadas por el
INDEC. Para cada rubro se respetd la ponderacion por
productos del indice original (IPCBA).

Nota: para mayor informacion sobre IPCBA, véase Direccion General de Estadistica y Censos, Indice de Precios al Consumidor de la Ciudad de Buenos Aires, Principales
aspectos metodologicos, 2° edicion, Junio de 2013, Buenos Aires, DGEyC (Ministerio de Hacienda GCBA), disponible en nuestra pagina web.
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También es posible acceder a informacion estadistica sobre la Ciudad de Buenos Aires
en www.estadisticaciudad.gob.ar

Para consultas dirijase al Departamento Documentacion y Atencion al Usuario
a cdocumentaciongestadisticaciudad.gob.ar

n estadisticaba , @estadisticaba
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